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Bestimmung von Sportbekleidung und Sportschuhen in
Abgrenzung zu ,Alltags“bekleidung und -schuhen

Ausgangssituation

Die Veranderungen der Lebens- und auch Tragegewohnheiten haben im Bereich der Mode (Be-
kleidung und Schuhe) dazu gefuhrt, dass die ehemals klar voneinander zu trennenden Sortimente
Bekleidung und Sportbekleidung sowie Schuhe und Sportschuhe zunehmend Uberschneidungs-
bereiche aufweisen. Dies ist in erster Linie darin begrundet, dass insbesondere die Sportanbieter
neben den schwerpunktmagig auf die jeweilige Sportart zugeschnittenen Produkten / Artikeln
verstarkt sogenannte , Lifestyle-Produkte” in ihre Sortimentsstruktur aufgenommen haben. Diese
Lifestyle-Produkte haben somit in der Regel keinen direkten (oder auch funktionalen) Bezug zu be-
stimmten Sportarten, sondern sind mittlerweile der ,Alltagsbekleidung” bzw. den ,Alltags”Schu-
hen und somit den Oberbegriffen Bekleidung und Schuhe zuzuordnen. Trotz dieser deutlichen
Sortimentsausweitung lassen sich aber auch weiterhin erkennbare (und damit auch prufbare) Un-
terschiede zwischen den Lifestyle-Produkten und den Sportprodukten (Bekleidung und Schuhe)
der einzelnen Anbieter / Hersteller erkennen. Diese Unterschiede liegen in der Regel in der durch
den Hersteller zugewiesenen Funktion des jeweiligen Produkts, die sich sehr haufig in der Materi-
alitat und/oder auch in den speziellen (Zusatz-) Funktionen der speziell fur die jeweiligen Sportar-
ten entwickelten Artikel ausdrticken.

Diese Unterscheidungsmerkmale aufgreifend lasst die folgende Definition eine hinreichend be-
stimmbare und auch bestimmte Abgrenzung von Sportbekleidung und Sportschuhen zu (All-
tags)Bekleidung sowie (Alltags)Schuhen zu.

Sportbekleidung oder Sportschuhe sind solche Artikel, welche
e ZUr Austibung der jeweiligen Sportart vorgesehen sind und
e inder ublichen Freizeit- sowie Arbeitswelt bzw. dem (nicht-sportiven) Alltag in der Regel
nicht verwendet werden.
Sollte eine Zuordnung zum Sortiment Sportbekleidung oder Sportschuhe nicht zweifelsfrei mog-
lich sein, wird das entsprechende Produkt dem Sortiment Bekleidung oder Schuhe zugerechnet.

Von Sportbekleidung und Sportschuhen weiterhin abzugrenzen waren die Sortimente
e Sportgerate (z.B. Surfbrett, Kajak, Kanu, Ski, Showboard, Kickboard / Scooter, Tennis-, Bad-
minton-, Golf-, Eishockeyschlager, Hanteln / Gewichte, Heim-, Crosstrainer, Gymnastikge-
rate, Angeln, Bogen, Reitsattel, sonstige GroBgerate),

e Sportartikel (z.B. FuB-, Tennis-, Badminton-, Golfballe, Fahrrad-, Schwimm-, Taucherbrillen,
Karabiner, Abseilgerate, Kletterseile, Fitness-Tracker),

welche beide ebenfalls zur Austbung der jeweiligen Sportart vorgesehen sind und in der dblichen
Freizeit- sowie Arbeitswelt bzw. dem (nicht-sportiven) Alltag in der Regel keine Verwendung fin-
den. Anders als bei (Sport-) Bekleidung und (Sport-) Schuhen ist eine gutachterliche Zuordnung

Junker + Kruse Stadtforschung Planung | Markt 5 | D-44137 Dortmund | Tel +49 (0)231 55 78 58 0 | Fax +49 (0)231 55 78 58 50
Gesellschafter Dipl.-Ing. Rolf Junker, Dipl.-Geogr. Stefan Kruse | E-Mail info@junker-kruse.de | www.junker-kruse.de
Volksbank Dortmund | BIC: GENO DE M1 DOR | IBAN: DEO6 4416 0014 2509 7283 Q0 | Steuernummer: 314/5862/0106



Junker
Kruse

Stadtforschung
Planung

bzw. Abgrenzung der Sortimente Sportgerate und Sportartikel weitestgehend zweifelsfrei mog-
lich.

Bei den Sportgeraten handelt es sich somit um die in den Sortimentslisten der kommunalen Ein-
zelhandelskonzepten meist den nicht-zentrenrelevanten Sortimenten zugeordneten groBformati-
gen Produkte (sog. SportgroBgerate), wahrend unter Sportartikel die meist den zentrenrelevanten
Sortimenten zugeordneten kleinteiligen Produkte zu verstehen sind.

Legt man diesen Definitionsansatz der (perspektivisch) maximalen VerkaufsflachengroBenord-
nung des Outlet Montabaur (rd. 21.800 m2) zugrunde und berucksichtigt zusatzlich
e die Verteilung der Anteile in anderen Outlet-Centern in Deutschland sowie
o die jeweiligen individuellen Anteile der verschiedenen Marken / Hersteller (z.B. zwischen
0% fur Converse und 80% bei Asics)

sollten, auch mit Blick auf zukunftige Veranderungs-/Entwicklungsperspektiven, folgende Ver-
kaufsflachenobergrenzen fUr die einzelnen Sortimente im Rahmen der textlichen Festsetzungen
formuliert werden.

e Sportbekleidung 700 m2
e Sportschuhe 700 m2
e Sportgerate, Sportartikel 300 m2
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